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Tipografías
Mazzard es una tipografía de palo seco, geométrica y 
grotesca con tres variantes de altura (H, M y L) y 18 
pesos por cada una. 
De todas las variantes, la escogida para la identidad 
de la Fundación es la Mazzard H que tiene una altura 
de la X más alta que sus otras variantes. 
El uso de esta fuente para Ibercivis será principalmente 
para el logotipo y para títulos de texto. En el caso del 
logo, el peso escogido es Mazzard H SemiBold.
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Nunito es una tipografía neo-grotesca y sin serifa. 
Tiene siete pesos y sus terminaciones son redondeadas. 
Esta característica transmite una sensación de calidez 
y amabilidad, dedicada a enviar un mensaje positivo a 
los lectores. 

Es una fuente pensada para el texto corrido y para el 
claim del logotipo. En el logo se utiliza la Nunito Light 
para crear un contraste visual entre el nombre y el claim.
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Raleway es una tipografía neogrotesca, sin serifa y 
con 9 pesos diseñada especialmente para títulos y 
web. 
Es una fuente minimalista y legible en textos cortos.

Ibercivis hará uso de esta fuente para la página web, 
recurriendo a los distintos pesos que ofrece. 
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Imagotipo
G

en
er

al El imagotipo de Ibercivis se compone del nombre de 
la Fundación en la tipografía Mazzard H Semibold 
junto con un icono circular y un claim en Nunito Light. 

Del isotipo emergen unas formas orgánicas curvilíneas 
desde la parte central izquierda del semicírculo, si-
guiendo el sentido de lectura hacia la zona inferior. 
Cada una de estas formas tienen los colores corpo-
rativos y el resto del circulo se rellena con el tono azul 
marino de las letras en un matiz del 5%. 

El simbolismo principal de este logo es el de repre-
sentar de una forma no figurativa y orgánica a la ciu-
dadanía que, aunque cada individuo sea diferente, se 
une con otros individuos para colaborar y trabajar en 
equipo. 
Al ser un isotipo abstracto, puede tener otras inter-
pretaciones, como los distintos proyectos de ciencia 
ciudadana que nacen de la Fundación o las distintas 
ramas de la ciencia a las que pueden llegar los ciu-
dadanos y ciudadanas. 

160 mm

20 mm 20 mm

50 mm
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o Para construir la estructura del imagotipo se ha tomado 
en cuenta el tamaño del isotipo y se ha creado una 
rejilla en la que los demás elementos deben de ajus-
tarse. 
Esta rejilla se compone de 5 cuadrados y medio de 
largo y uno de alto en el imagotipo sin claim. 
Para estructurar el imagotipo con el slogan se ha usado 
un cuadrado y medio de alto y se ha agrandado pro-
porcionalmente el icono. 

En el imagotipo sin claim el icono se apoya sobre la 
linea de tierra de la tipografía, aunque excede el tamaño 
de la altura de la X. Por el contrario, en la otra alter-
nativa, se apoya en la mitad de medio cuadrado y se 
agranda hacia la izquierda. 

Versión sin claim

Versión con claim
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Á
re
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de

 re
sp

et
o Para hallar el área de respeto del logotipo se debe de usar el tamaño del icono una 

vez por cada lado, tanto a lo alto como a lo largo.
Se empezará a contar el espacio a partir de la distancia más exterior del imagotipo. 
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Colores
Pa

le
ta

 y
 re

fe
re

nc
ia

s

CMYK (67, 20, 15, 1)
RGB (0, 159, 199)

#009fc7

CMYK (5, 58, 87, 0)
RGB (255, 127, 0)

#ff7f00

CMYK (48, 3, 3, 0)
RGB (109, 201, 240)

#6dc9f0

CMYK (4, 31, 88, 0)
RGB (255, 191, 0)

#ffbf00

CMYK (100, 79, 44, 46)
RGB (0, 43, 74)

#002b4a
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Los colores corporativos de Ibercivis juegan principal-
mente con los tonos azules y anaranjados, creando un 
contraste de tonos complementarios. 

Hablando de la simbología de cada uno podríamos 
destacar que el azul marino es un tono intemporal que 
simboliza la lealtad y la integridad. Por el contrario, el 
azul claro transmite tranquilidad y serenidad y el azul  
básico representa la estabilidad, además de ser un 
color muy versátil que puede emparejarse bien con 
cualquier color.

En los complementarios tenemos el naranja, que irra-
dia salud y energía, ya que es un color de contraste 
muy vibrante y activo. Y, de la misma línea, tenemos el 
amarillo que conforta al espectador y transmite origi-
nalidad y alegría. Al igual que el naranja, es un color 
fácilmente detectable por el ojo humano. 

Dentro de Ibercivis, estos tonos se van a aprovechar 
para dar identidad a 5 categorías que servirán como 
identificativos para redes sociales o documentos. Estas 
categorías son las que se marcan a continuación y están 
basadas en: Institucional, eventos, proyectos europeos, 
investigación científica y proyectos nacionales. 

PROYECTOS NACIONALES

INVESTIGACIÓN CIENTÍFICA

PROYECTOS EUROPEOS

EVENTOS (ORGANIZADOS POR iBERCIVIS)

INSTITUCIONAL
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Plantillas
P

la
nt

ill
as

Para la creación de documentos de texto y presenta-
ciones de Google se han creado plantillas con las ti-
pografías y gráficos relacionados con el estilo gráfico 
de la Fundación. 
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Página Web
Es

tr
uc

tu
ra

Para la página web se usará el color azul oscuro 
de la paleta de la identidad corporativa alternando 
con el color blanco en los fondos y textos.
La tipografía que se utilizará sera la Raleway tanto 
para títulos como para el texto corrido por su buena 
legibilidad y adaptación a la pantalla.

La estructura del menú se compone por cinco gru-
pos: Home, Proyectos, Blog, Ibercivis y Publicacio-
nes.

•	 Home: Desde aquí se redirige a a algunas sec-
ciones como el catálogo de servicios o a los 
proyectos, pero también se incluyen preguntas 
frecuentes, información sobre la Fundación, 
actualidad y contacto.

•	 Proyectos: Desde aquí se puede navegar a los 
proyectos nacionales y a los europeos. 

•	 Blog: De esta pestaña se desplegarán dos secciones: día a 
día -como pestaña de actualidad- y artículos -nuestras 
reflexiones, impactos de proyectos, resultados, artículos del 
3er milenio....

•	 Ibercivis: En esta sección se despliegan cinco pestañas:
	{ Equipo: Aquí se presenta al equipo que conforma a 

Ibercivis.
	{ Servicios: Este es el catálogo de servicios de la Fun-

dación.
	{ Historia y patronato: Es donde se puede conocer el 

trayecto desde los inicios de Ibercivis hasta ahora.
	{ Recursos: Aquí se almacenan los logotipos, el manual 

de identidad y algunos documentos importantes para 
la prensa.

	{ Trabaja con nosotros: En esta pestaña se publican las 
ofertas de empleo.

•	 Publicaciones: Aquí se almacenan todos los artículos cien-
tíficos publicados por Ibercivis.
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Las imágenes utilizadas tienen unas normas según 
el uso que les apliquemos:
•	 Retrato: El formato se ajusta a una proporción 

de 4:5.
•	 Carruseles e imágenes apaisadas: La proporción 

es de 16:9, con el logotipo del proyecto en me-
nor tamaño en la esquina inferior derecha. Se 
pueden elegir imágenes de stock siempre y 
cuando tengan sentido con el propósito del 
proyecto y dejen visibilidad al logo en la parte 
inferior.

•	 Imágenes para entradas: La proporción prefe-
riblemente deberá de ser de 16:9. Además es 
necesario es utilizar imágenes cuyo foco de 
atención sea el centro para que no se pierda 
información. Se pueden usar imágenes de stock 
en el caso de que no tuviéramos una propia y  
de evitarían capturas de pantalla o imágenes 
sólo con texto.

Ejemplo de imágenes 
a 4:5

Ejemplo de imágenes a 16:9

Ejemplo de imágenes para entradas
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s Las categorías y etiquetas se han actualizado para 
poder tener más control sobre el contenido y a 
dónde se redirige. Es indispensable que en cada 
nueva entrada se categoricen y etiqueten correcta-
mente los contenidos para evitar problemas pos-
teriores. 

Categorías

Algunas etiquetas

Categorías:
•	 Actualidad: Aquí se almacenan todas las 

entradas que narren el día a día de la Fun-
dación, como eventos. Esta categoría puede 
ir acompañada de otras.

•	 Artículos de Ibercivis: Aquí se recogen todas 
las entradas de Ibercivis que incluyan resul-
tados de proyectos, impactos, reflexiones y 
artículos del Tercer Milenio.

•	 Conoce el proyecto: Esta categoría es exclu-
siva para las entradas descriptivas de cada 
proyecto.

•	 Empleo: Esta categoría es para las ofertas 
de empleo.

•	 Entrevistas: Aquí se almacenan todas las 
entrevistas del equipo de Ibercivis, así como 
otras de colaboradores externos.

•	 Proyectos: Esta categoría puede ir acompa-
ñada de otras y sirve para cualquier contenido 
relacionado con los proyectos de Ibercivis.

•	 Publicaciones científicas: Esta categoría es 
exclusiva para las publicaciones científicas 
publicadas por Ibercivis.

Etiquetas:
•	 Se usarán las etiquetas necesarias para las en-

tradas. Existen algunas que describen el con-
tenido pero si hiciera falta, se podrían crear 
nuevas, teniendo en cuenta no repetir las mis-
mas palabras.
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Mock up
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